保定学院学生运动服饰品牌消费现状及其影响因素研究
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1 引言
随着我国国民经济的持续快速发展，人民生活水平普遍提高，居民生活方式发生了很大的变化，人们对体育的需求日益增加，健康已成为人们生活中最重要的话题，体育锻炼在居民生活中正扮演着越来越重要的作用，体育消费已经成为现代居民生活消费不可或缺的一部分［1］。而在中国庞大的市场中，有一类人群是无法忽视的，他们就是大学生。

大学生是一个特殊的消费群体,他们是未来社会发展的主力军，也是未来体育消费的主力军。高校大学生的运动品牌消费是指大学生参与运动品牌消费的一种经济行为［2］，由于运动品牌涉及范围较广，包括体育赛事品牌和体育用品品牌等，所以本研究仅限于运动服装及鞋类品牌方面的消费。
在大学生体育消费中，运动服装及鞋类占很高的比例，远远高于其他种类的体育消费。李海冰对某地区的普通高校大学生体育消费现状的调查的结果是:“运动服装与运动鞋”是大多数大学生消费的主要内容，占调查人数的77.07%［3］。随着我国经济水平的不断提高和高等教育的发展，具有先进思想和丰富知识的大学生们将成为一个不可忽视的群体，作为体育消费的一种，大学生参与运动品牌消费具有一定的必然性和必要性。
过去的五年里，中国体育用品市场规模以年均20%以上的增速在极速成长，体育用品行业一度被称之为“朝阳产业”，各大体育鞋服企业掌门人的名字亦频现于各大富豪榜，中国体育用品行业在强势崛起［4］。而大学生是运动品牌消费的主要群体，他们是未来祖国的建设者，他们的品牌消费观念将会影响到整个消费群体乃至品牌市场，保定高校众多，学子云集，研究保定学院学生运动品牌消费现状具有重要的现实意义，对指导保定大学生合理的参与体育消费起到一定的积极作用。

较为全方面地了解保定学院学生运动服饰品牌消费的现状是本文的主要研究目的，通过对保定学院大学生的运动服饰品牌消费现状及其影响因素进行调查与分析，为学校、家庭以及相关部门正确引导大学生体育消费，形成正确的体育消费观念提供参考。

2研究对象与研究方法

2.1研究对象

以保定学院学生运动服饰品牌消费现状为研究对象，对保定学院15个系采用分层抽样的方法，以保定学院的15个系和在各系中随机抽取的750名学生为调查对象。
2.2研究方法

2.2.1文献资料法

本研究查阅了大量有关运动服饰品牌的文献资料，并以运动品牌、服饰、消费为关键词，通过中国知网搜集了与本课题有关的文献，进行了比较分析，对尚未涉及的领域作了进一步研究，为本研究的开展提供了科学的理论依据。

2.2.2问卷调查法

本研究参考有关运动品牌方面硕士论文的调查问卷，在导师的指导下结合研究主题设计调查问卷。拟对保定学院的15个系和系内的学生采用随机的方法现场发放问卷，调查该系学生运动服饰品牌消费的具体现状，预计发放问卷800份,实际收回750,有效回收率为93.8%。

2.2.3数理统计法

根据调查的结果，利用Excel电子表格软件对回收的问卷进行了求和、分类汇总、计算百分比等常规数理统计。

2.2.4访谈法

参考统计数据的结果，根据实际需要，发放问卷的同时对该系的学生干部及学生辅以咨询和现场观察，更直接的了解该系学生运动服饰品牌消费的现状，以获取更详尽的信息，为论文的写作提供有利的依据。

3结果与分析

3.1保定学院学生运动服饰品牌消费水平总体情况分析

3.1.1保定学院学生每月生活费的情况
表1 学生每月生活费情况（n=750）
	月生活费
	人数
	百分比

	400元以下
	37人
	4.9%

	400—600元
	303人
	40.4%

	600—800元
	278人
	37.0%

	800—1000元
	75人
	10.0%

	1000元以上
	57人
	7.6%


在我国，绝大多数大学生的经济来源大部分是依靠父母按时供给，所以每月可支配费用也很有限，在问卷选项中笔者将大学生月均可支配费用(包括家庭资助、奖学金、自己勤工俭学所得及其他来源)情况分成五个部分：1000元以上；800-1000元；600-800 元；400-600元；400元以下。通过计算得出调查对象月平均可支配费用大约为 646.9 元。其中非体育专业大学生大约为619.2元。调查结果表1所示，保定大学生月可支配费用多集中在 400-600,600-800 两个区间，这也反映了保定大多数大学生的经济状况。月可支配收入在 400 元以下的有37人，占总数的 4.9%；400-600元的有303 人，占总数的 40.4%；600-800 元的有278人，占总数的 37.0%；800-1000 元的有 75人，占总数的 10.0%；1000元以上的有57人，占总数的 7.6%。
3.1.2 保定学院学生运动品牌服装鞋类消费的水平
运动品牌消费水平是指按人口平均的运动品牌实物消费资料的数量,可用价值(货币)单位来表示［5］。运动品牌消费金额在某种意义上可以反映运动品牌消费水平,因此,通过对大学生购买运动品牌服装及鞋类金额的调查,可以从货币单位上反映出大学生目前的体育消费水平。
表2 学生运动品牌服装鞋类年消费金额的调查（n=750）
	年消费金额
	人数
	百分比

	100元以下
	69
	9.2%

	100—200元之间
	99
	13.2%

	200—400元之间
	173
	23.0%

	400—600元之间
	223
	29.7%

	600—800元之间
	94
	12.5%

	800—1000元之间
	59
	7.9%

	1000元以上
	33
	4.4%


根据保定市消费水平将大学生一年用于运动品牌服装鞋类的消费分为七个等级，具体分布情况如表2 所示。调查结果显示:仅有 9.2%的大学生一年购买运动品牌服装鞋类的消费金额在100元以下；有13.2%的大学生消费金额在100-200元之间；有 23.0%的大学生消费金额在200-400元之间；有 29.7%的大学生消费金额在400-600元之间；有 12.5%的大学生消费金额在600-800 元之间；有 7.9%的大学生消费金额在800-1000元之间；有4.4%的大学生消费金额在1000元以上。可以看出保定大学生一年购买运动品牌服装鞋类的消费金额大部分集中在400-600元，消费金额在400元以上的占到了总数的 54.5%。
查阅相关资料，根据 2007 年中国城乡居民参加体育锻炼现状调查公报的调查结果显示，2007 年我国居民人均体育消费水平为593元，虽然购买运动服装鞋类只是体育消费的一部分，但是通过计算得出，保定大学生一年人均运动品牌消费额大约为449.7元（含体育专业，其中非体育专业大学生平均消费额为421.7元，体育专业大学生为633.6元），可以看出，保定大学生的年运动品牌消费金额还没有达到我国居民体育消费的平均标准，这说明了大多数保定大学生虽然拥有良好的体育锻炼意识和体育消费意识，但是总体运动品牌消费水平仍然不高。
3.2保定学院学生运动服饰品牌消费具体现状的调查与分析

3.2.1保定学院学生对运动品牌消费的认识
获得健康是大多数人参与体育活动的基本目的，然而消费、体育、健康这三者间的内在联系，受人们的消费观、体育观以及对体育消费的认识的影响。建立正确的运动品牌消费的认识观对大学生影响重大，可以在一定意义上促进大学生通过运动品牌消费行为来获得更佳的身体健康和精神享受［6］。因此，客观地了解大学生对体育消费的态度是本文调查研究的前提。

调查显示（如表3），可以看出大部分保定大学生具备了良好的运动品牌消费意识，并对运动品牌消费持认可态度，认为运动品牌消费有必要和正常的大学生占到了69.6%，而认为运动品牌消费没有必要的大学生仅占 7.3%，同时仍有将近四分之一的大学生对运动品牌消费的认识尚不明确。这一结果表明，大部分的保定大学生具备了良好的运动品牌消费意识，可以看出来其积极的运动品牌消费态度来自于对体育运动的喜爱，并能够认识到进行运动品牌消费的益处。而另一方面虽然大部分保定大学生认识到了运动品牌消费的意义，但是需要进行一定的引导和消除一些限制，使大学生们认识和了解运动品牌，并创造各种条件让大学生方便的进行运动品牌消费。

表3 保定学院学生运动品牌消费认识现状调查（n=750）
	消费认识
	人数
	百分比

	运动品牌消费正常
	284
	37.9%

	运动品牌消费必要
	238
	31.7%

	无所谓，有需要时才消费
	173
	23.1%

	运动品牌消费没有必要
	55
	7.3%


3.2.2保定学院学生运动品牌消费的态度
表4 大学生运动品牌消费态度分布图（n=750）
	消费态度
	人数
	百分比

	在意是否名牌
	313
	41.7%

	无所谓
	335
	44.7%

	不在意
	102
	13.6%


在竞争日益激烈的市场经济的大环境下，品牌已经逐渐成为企业的核心竞争力，是企业生死存亡的关键，运动品牌厂商也不例外，各大品牌厂商竞相树立自己的品牌，通过各种手段提高自己品牌的竞争力，在这种条件下了解大学生们对品牌特别是对名牌的态度有着重要的意义。
如表4所示，在受调查对象中比例最多的是态度无所谓，什么牌子都可以的大学生，占受调查对象的44.7%，其次是在意并且只买知名品牌的大学生，占41.7%，无视品牌，即使购买杂牌也无所谓的大学生仅占 13.6%。这证明大部分大学生在进行运动品牌消费时会注重品牌知名度，而且大部分选择只会购买知名品牌的大学生已经建立了一定的品牌忠诚度，造成这种现象的原因是品牌效应已经在大学生群体中产生了深远的影响，并逐渐成为影响大学生选择运动产品的一个重要因素。
3.3不同类型学生运动服饰品牌消费的比较分析与研究

3.3.1不同类型学生对运动品牌消费的认识
通过调查发现男生与女生在对运动品牌消费的认识上存在差异，有37.1%的男生认为运动品牌消费很有必要，如此高的比例与男生更喜欢参与体育运动是分不开的，而女生则只有24.4%。在其他运动品牌消费认识类型中，认为运动品牌消费正常和运动品牌消费没有必要的男女大学生比例基本持平，有28.7%的女大学生认为对运动品牌消费的认识是无所谓，有需要时消费，高于男生的19.1%的比例，这表示女生对运动品牌消费更趋于理性，且有一定的消费指向性（如表5）。
表5 不同性别大学生运动品牌服装鞋类消费认识调查表
	消费认识
	男生人数
	百分比
	女生人数
	百分比

	运动品牌消费正常
	166
	36.9%
	73
	24.3%

	运动品牌消费必要
	167
	37.1%
	117
	39.0%

	无所谓，有需要时才消费
	86
	19.1%
	86
	28.7%

	运动品牌消费没有必要
	31
	6.9%
	24
	8.0%


注：男生450人女生300人
表6 体育专业与非体育专业大学生年运动品牌服装鞋类消费认识调查表

	消费认识
	非体育专业
	百分比
	体育专业
	百分比

	运动品牌消费正常
	132
	
27.4%
	159
	59.3%

	运动品牌消费必要
	189
	39.2%
	74
	27.6%

	无所谓，有需要时才消费
	120
	24.9%
	29
	10.8%

	运动品牌消费没有必要
	41
	8.5%
	6
	2.2%


注：体育专业268人，非体育专业482人
通过调查发现，专业不同的保定大学生是受调查的几种类型大学生中运动品牌认识差别最大的，在认为运动品牌消费必要的保定大学生中，体育专业的大学生比例要远远高出非体育专业的大学生，体育专业大学生比例接近六成，而非体育专业大学生只有27.4%，两者相差32%。不难想象这是由专业原因造成的，体育专业大学生基于其丰富的体育理论知识，对运动品牌认识相对深刻，因此大部分体育专业大学生对运动品牌消费持明确的接受态度，因此可以得出结论，体育理论知识的缺乏是导致运动品牌消费的接受程度不高乃至运动品牌消费水平不高的主要原因之一（如表6）。
为了了解独生子女与非独生子女对运动品牌消费的现状与认识，本文对两种大学生对运动品牌的认识进行了分析，两种大学生对运动品牌消费的认识很接近。通过调查发现，分别有32.1%和30.8%的独生子女和非独生子女大学生认为运动品牌消费很有必要，二者比例十分接近，在另外三种类别认识类型上，两种大学生的比例也很接近，差别最大的认识类型是运动品牌消费很正常，两种大学生相差4.4%，这表明在对运动品牌的认识程度上，独生子女大学生与非独生子女大学生差异不明显，二者有着相当的水平。造成这种现象的原因是在我国体育用品特别是在运动品牌服装鞋类快速发展的背景下，运动品牌的概念已经被大多数人所了解，进行一定的运动品牌消费已经深入人心［7］，虽然独生子女家庭经济水平优于非独生子女家庭，但是品牌的效应与运动服装及鞋类充当一般生活消费品的观念使这种经济差异不再明显，所以，即使独生子女家庭对教育的投入多于非独生子女家庭，两种大学生的运动品牌认识也基本相当（如表7）。
表7 独生子女与非独生子女大学生年运动品牌服装鞋类消费认识调查表

	消费认识
	独生子女
	百分比
	非独生子女
	百分比

	运动品牌消费正常
	77
	35.8%
	215
	40.2%

	运动品牌消费必要
	69
	32.1%
	165
	30.8%

	无所谓，有需要时才消费
	51
	23.7%
	122
	22.8%

	运动品牌消费没有必要
	18
	8.4%
	33
	6.2%


注：独生子女215人，非独生子女535人
3.3.2不同类型学生对运动品牌消费的态度
表8 不同性别大学生运动品牌消费态度

	消费态度
	男生人数
	百分比
	女生人数
	百分比

	在意是否名牌
	231
	51.3%
	86
	28.7%

	无所谓
	185
	41.1%
	148
	49.3%

	不在意
	34
	7.6%
	66
	22.0%


注：男生450人，女生300人

调查结果显示有将近一半的男生在意是否是知名品牌，这个比例是相当高的，这再次证明了男生比女生拥有更高的运动品牌消费水平，而且在运动产品上比女生更喜欢名牌，对运动品牌持无所谓态度的女生也比男生高8.2%。笔者认为这种现象的原因是：第一，男生比女生更喜欢参与体育活动，由于参与频率较高，所以对运动产品的关注度要高于女生；第二，出于对审美等方面的考虑，女生可能更青睐一些时尚女装的品牌，所以针对购买运动品牌产品时是否选择名牌这个问题时，只有28.7%的女生选择在意并购买名牌，而且有22.0%的女生不在意是否是名牌，而男生仅有7.6%（表8）。

表9 体育专业与非体育专业大学生运动品牌消费态度

	消费态度
	体育专业
	百分比
	非体育专业
	百分比

	在意是否名牌
	173
	64.6%
	184
	38.2%

	无所谓
	86
	32.0%
	224
	46.5%

	不在意
	9
	3.4%
	74
	15.4%


注：体育专业268人，非体育专业482人

由于知名运动品牌所生产的产品技术含量较高，质量较好，而且很多体育专业大学生都是从事专业体育活动的人群，体育理论知识比较丰富，所以他们对运动品牌要求较高，相当一部分体育专业大学生具备专业的运动品牌知识［8］，他们对运动品牌了解更为深入，因此有64.6%的体育专业大学生注重品牌并且只购买名牌产品。而非体育专业大学生因为没有专业因素的影响，没有必要选择专业且价值不菲的名牌产品，但是也有38.2%的非体育专业大学生注重运动产品的品牌，这证明品牌效应是广泛的，相当一部分保定大学生追求名牌产品，虽然名牌产品价格相对较高，但是他们愿意花更多的钱来买名牌产品（表9）。

表10 独生子女与非独生子女大学生运动品牌消费态度
	消费态度
	独生子女
	百分比
	非独生子女
	百分比

	在意是否名牌
	93
	43.3%
	211
	39.4%

	无所谓
	98
	45.6%
	231
	43.2%

	不在意
	24
	11.2%
	93
	17.4%


注：独生子女215人，非独生子女535人

为了调查独生子女与非独生子女在进行运动品牌消费时的态度，笔者对两种类型大学生进行了调查，通过统计问卷可以看出，独生子女与非独生子女对运动品牌的态度差异不大，这也与前文研究的两类大学生对运动品牌认识的调查结果相符合。独生子女比非独生子女更为看重品牌，表示无所谓的独生子女比例也比非独生子女略高，在完全不在意品牌的大学生中，非独生子女所占比例要高［9］。按照前文的研究结论，独生子女的运动品牌消费能力要比非独生子女高很多，而对品牌的态度却基本持平，这表明有一部分运动品牌消费水平不高的非独生子女大学生对品牌知名度也很重视，再次印证了品牌效应的影响力（表10）。
3.4影响保定学院学生选择运动服饰品牌因素的调查研究

大学生作为一个特殊群体，由于其经济状况和意识形态的特殊性，与普通消费者存在着一定的差异，而且大学生进行运动品牌消费不是随机的，他们进行运动品牌消费的过程是理性与感性共同作用的结果。刘志伟（2002）指出，大学生消费行为是求实、求廉、求便、求新、求美、求名心理并存，购买需求、动机与消费行为既有从众化的一面，也有个性化的一面，大学生的需求与购买行为具有较强的自主性和独立性，消费需求结构不同于其他消费群体［9］。因此，想要真正了解影响保定大学生选择运动品牌的因素，随意的、直觉的预测以及运用常识性的知识来判断是远远不够的，本文查阅相关文献资料，结合当代大学生消费心理、消费特点、以及当前各运动品牌与市场的特点对影响保定大学生选择运动品牌的因素进行了分析。
表11 影响大学生运动品牌消费主要因素的影响程度表
	影响因素
	平均分
	排序

	产品因素
	3.699
	1

	个人因素
	3.667
	2

	品牌因素
	3.663
	3

	社会因素
	3.588
	4

	服务因素
	3.493
	5


通过统计问卷和计算，得出了各个影响因素的平均得分，通过图表对大学生选择运动品牌影响因素及其影响大小进行了直观地反映，如表11所示，产品因素是各个影响因素中影响程度最高的，平均分数为3.699。产品因素成为影响保定大学生选择运动品牌的主要因素，主要是因为目前运动品牌各方面竞争十分激烈，在同类型品牌知名度影响力等指标差不多的情况下，大学生消费者更看重产品本身的各项指标，更多的时候是通过选择产品来选择运动品牌的。在这种条件下，产品的设计越美观，质量越好，吸引力越强，该品牌的竞争力也就越强，选择该品牌的消费者也就越多。其次是个人因素、品牌因素、社会因素、服务因素［10］。
4结论与建议

4.1结论

首先，大多数保定大学生对运动品牌消费具有很高的认识水平，同时也对运动品牌消费持认同的态度，认为体育消费是正常的。但是从认识水平到实际的运动品牌消费水平之间有一定的差异，且大学生有着高于经济水平的的运动品牌消费态度，其中主要的制约因素是大学生经济水平。

其次，大部分保定大学生都进行过运动品牌消费，并且运动品牌消费在各项体育消费中占有很高的比重，对审美的追求、生活必需品与提高运动水平是他们主要的消费动机。

再次，不同种类大学生在运动品牌消费的水平、态度、认识均存在不同程度的差异。

最后，影响保定大学生运动品牌消费的因素按影响程度高低分别是产品因素、个人因素、品牌因素、社会因素、服务因素。

4.2建议
4.2.1加强品牌研究，促进品牌消费

运动品牌消费是我国体育消费的重要组成部分。目前大学生的运动品牌消费市场还有很大的潜力，通过研究品牌的策略、文化等理论知识，来引导大学生树立良好的的运动品牌消费理念，进行合理的运动品牌消费，从而达到提高大学生身体素质与生活质量的提高，促进体育产业发展的目的。

4.2.2加大宣传力度，营造良好氛围
针对少数运动品牌知识匮乏的大学生，要从大环境上营造一个健康的运动品牌氛围，让他们避免由于此类知识不足造成失望的运动品牌消费体验。各级部门要加大宣传力度，引导大学生不要一味迷恋国外知名运动品牌，对于好的国产品牌产品要加以推广宣传，使运动品牌消费成为拉动体育产业增长进而拉动国民经济增长的积极因素。

4.2.3考察市场情况，为大学生服务
运动品牌企业或商家应从保定市的实际情况出发，以为消费者服务，让消费者满意作为发展市场的目标，做好市场调查与分析，针对大学生消费者的需求来调整、规划、设计、定位自身品牌产品，丰富产品的内容，使产品多样化，提高产品的质量，并制定适合大学生经济承受能力的运动服装鞋类价格，从而使更多的大学生参与到运动品牌消费活动中来。

4.2.4树立正确态度，培养科学理念
对于运动品牌消费来说，积极的消费态度是运动品牌发展的必要条件，所以在转变大学生消费态度上应尽量做到多角度，多渠道，这样才能更好地提高他们对健康投资的认识程度，建立适度的体育消费观念，从而形成积极的运动品牌消费态度。另一方面要利用高校良好的教育氛围，全面贯彻党的教育方针，努力做好学校体育，引导大学生树立终身体育的理念，为以后的生活打下良好基础。
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